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FRESH-завтракСодержание иССледования

проанализировано размещение телерекламы отечественных фильмов  

за 2013 и 2014 годы

2013 год – 30 фильмов, 24 из них собрали более 30 млн руб (среди фильмов с 

такими сборами нет данных по фильму «Географ глобус пропил»)

2014 год – 40 фильмов, 37 из них собрали более 30 млн руб (среди фильмов с 

такими сборами нет данных по фильмам «Газгольдер»,  

«Джек райн: теория хаоса», «Нереальная любовь», «Черная роза»)

Данные о тв рекламе предоставлены «аналитическим центром «видео 

интернешнл», при этом размеры бюджетов на тв рекламу представлены на 

основании расчетов
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FRESH-завтрак

периодические печатные издания

реклама на троллейбусах/автобусах

реклама на радио

Ничего не слышал о фильме до просмотра

Наружная реклама на улице

афиши / плакаты в кинотеатре

Друзья /знакомые /родственники

ролики перед началом сеанса в кино

реклама в интернете

реклама на телевидении

Где видят кинорекламу зрители
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FRESH-завтрак
Большой оБъем телевизионной рекламы  
не Гарантия каССовых СБоров
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FRESH-завтракоБъем тв рекламы и каССовые СБоры
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FRESH-завтракСтоимоСть тв рекламы и каССовые СБоры
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FRESH-завтрак
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СПаСиБо за внимание


