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В течение 2013 года аналитический отдел компании «Невафильм» провел четыре 

волны мониторингового исследования киноаудитории, по итогам которого из 24 тысяч 

собранных анкет путем случайной квотированной выборки были выделены 6577, 

отражающие социально-демографические особенности киноаудитории и населения 

страны в целом. Эта квотная выборка легла в основу совместного с компанией «UCPR» 

итогового годового отчета об исследовании киноаудитории, главной целью которого 

стало выявление отличительных черт четырех групп кинолюбителей, выделенных на 

основе их опыта просмотра фильмов: 

 поклонники кинотеатрального просмотра (смотревшие три последних фильма 

именно в кинотеатре) – 31%;  

 активные кинопосетители (смотревшие в кинотеатре два из трех последних 

фильмов) – 17%;  

 эпизодические посетители (смотревшие в кинотеатре один фильм из трех) – 22%;  

 потенциальные посетители кинотеатра (не смотревшие ни одного из трех 

последних фильмов в кинотеатре) – 30%. 

Доли этих групп в выборочной квотированной совокупности оказались вполне 

сопоставимы друг с другом, что свидетельствует о том, что ни одну из них нельзя 

игнорировать по причине малого ее размера.1  

При участии специалистов сайта Cinemaplex.ru была произведена классификация 

трех просмотренных респондентами фильмов с точки зрения их, фильмов, целевой 

аудитории и художественной ценности.2 Затем аналогичная классификация была 

применена к репертуару российских кинотеатров 2013 года. В итоге список всех 

фильмов, выходивших в прокат в течение года, был сопоставлен с предпочтениями 

выделенных нами четырех групп кинозрителей. Для корректного сравнения мы 

исключили из анализа кинопроката программы креативного контента и детские фильмы 

(т. к. среди опрошенных почти не было детей), а из числа названных респондентами 

картин домашнего просмотра – классику кино и советские фильмы (не представленные 

на киноэкранах). 

Для определения баланса спроса и предложения тех или иных фильмов в 

прокате мы проанализировали их количество и широту выпуска (по числу экранов 

показа), сопоставив эти данные с общим спросом на фильмы (по посещаемости за год) 

и со спросом со стороны разных типов зрителей (по результатам опроса). 
 

Баланс спроса и предложения на различные типы фильмов в кинопрокате 

России в 2013 году 

Тип кинофильма 
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Попкорн-блокбастер 6% 20% 42% 41% 38% 28% 19% 

Веселое взрослое кино 14% 13% 15% 13% 11% 11% 12% 

Мужское жанровое 14% 17% 13% 12% 10% 11% 12% 

Молодежное 14% 16% 10% 8% 8% 8% 8% 

Серьезное взрослое кино 13% 12% 8% 10% 12% 13% 15% 

Артмейнстрим 17% 10% 7% 10% 12% 17% 16% 

Семейное 4% 7% 5% 1% 2% 4% 4% 

                                                           
1 Хотя это распределение нужно с осторожностью экстраполировать на население страны в целом ввиду 
особенностей сбора первичных данных и наблюдавшегося перекоса в сторону более активной в плане 
кинопотребления и владения информационными технологиями части населения. 
2 Данная классификация отражает целевую аудиторию картин и их социально-культурную значимость. 
Названия типов фильмов подобраны так, чтобы интерпретироваться интуитивно; подробное описание 
каждого типа смотрите на сайте www.невафильм.рф. 



Женское жанровое 7% 4% 1% 2% 4% 4% 8% 

Артхаус 12% 1% 0,2% 2% 2% 3% 6% 

 

Сопоставление данных в столбцах 2–4 (см. таблицу) позволяет выявить типы 

фильмов, которых зрителям не хватает как по числу наименований, так и по широте 

релиза; а также те фильмы, которые присутствуют на киноэкранах в избытке. Так, 

попкорн-блокбастеры явно пользуются большим спросом (42% посещаемости) по 

сравнению с малым их количеством (6%) и широтой выпуска (20%), что 

свидетельствует о большой емкости этого рынка и возможности принять большее число 

фильмов такого рода российскими кинозрителями.3  

Веселые фильмы для взрослой аудитории, напротив, представлены на 

киноэкранах сбалансированно – как по числу, так и по их широте релиза. А вот в 

сегменте мужского жанрового и семейного кино наблюдается равновесие в количестве 

фильмов, но избыток по широте релиза: их росписью дистрибьюторы занимаются 

несколько активнее, нежели того требуют зрители. 

Между тем три типа фильмов были представлены в российском прокате 2013 года 

в избытке по всем параметрам: молодежное, серьезное взрослое – и особенно женское 

жанровое кино. Однако из этого нельзя сделать однозначный вывод о том, что 

подобных фильмов нужно снимать меньше и выпускать их более узкими тиражами. 

Нельзя забывать о воспитательной и образовательной функции кинематографа: на наш 

взгляд, молодежные жанры (комедии и ужастики), преследующие только 

развлекательные цели, могут ориентироваться на спрос (т. е. их число и широту 

выпуска можно сокращать вслед за поведением киноаудитории). Тогда как более 

серьезные картины призваны заставлять зрителя задуматься, воспитывать его вкус, 

развивать интеллект, а потому сокращение их числа в кинопрокате может повлечь 

нежелательные последствия в виде снижения общей культуры населения (что на самом 

деле и происходит в последние годы, и не только в России). В данном случае спрос 

должен следовать за предложением, а не наоборот. 

Аналогичная ситуация наблюдается с артмейнстримом и особенно с артхаусом. По 

числу наименований данного типа картин наблюдается явное «затоваривание» рынка. 

Однако именно такие фильмы отвечают за развитие как кинематографического 

искусства, так и зрительского восприятия, и культуры в целом. При этом по широте 

выпуска данных картин наблюдается близость к балансу между спросом и 

предложением. С другой стороны, именно предложение качественных художественных 

фильмов должно инспирировать спрос со стороны аудитории. Поэтому расширение 

проката артфильмов в России должно быть целенаправленным, но вот над форматом 

этого проката стоит задуматься – он должен быть более точечным. Поскольку основной 

аудиторией таких фильмов являются не те, кто ходит в кинотеатры постоянно (хотя 

даже со стороны поклонников кинотеатров спрос на артхаус в 10 раз выше, чем 

посещаемость данного типа фильмов в кинотеатрах в 2013 году), то прокат артфильмов 

должен быть длительным, но не шаблонным, – возможно, их стоит демонстрировать в 

течение долгого времени (до полугода), но не каждый день, а раз в неделю-две. Такие 

формы проката уже появляются в России на отдельных проектах, но расширение 

данной практики позволило бы привлечь в кинозалы гораздо большее число 

эпизодических и потенциальных зрителей, что существенно повысило бы сборы 

артхаусных проектов в целом.  

 Из данных таблицы мы также можем сделать вывод односительно того, какая 

группа кинозрителей составила основную кассу тех или иных типов фильмов (т. е. 

являлась целевой аудиторией данных проектов), а также для какого способа просмотра 

наилучшим образом подходит каждый тип фильма и могут ли опредленные 

кинокартины способствовать увеличению посещаемости кинотеатров.  

Так, оказалось, что большинство типов фильмов в равной степени интересно всем 

группам зрителей: попкорн-блокбастеры (у всех категорий зрителей доля просмотров 

этого типа фильмов не выше, чем доля числа проданных билетов, т. е. все выделенные 

                                                           
3 Отметим, впрочем, что здесь не учитывается число сеансов, на которых были показаны фильмы, – у 
попкорн-блокбастеров оно явно больше, чем у остальных картин, что позволяет компенсировать дефицит 
предложения. Кроме того, увеличение числа таких фильмов маловероятно ввиду высокобюджетности этого 
типа кинопродукции, поэтому сокращение разрыва между спросом и предложением в данном сегменте 
маловероятно.  



нами группы посетителей кинотеатров могли составить кассу данных проектов), 

взрослое кино (веселое и серьезное), мужские и молодежные жанры. Также почти 

универсальной оказалась любовь зрителей к артмейнстриму (с некторым перевесом в 

сторону эпизодических и потенциальных посетителей кинотеатров) – однако в этом 

случае спрос у всех категорий респондентов оказался выше, чем кинопосещаемость, 

что свидетельствует о домашнем просмотре этих картин. Женские жанры и семейные 

фильмы оказались более близки менее активным посетителям кинотеатров, а артхаус в 

полной мере оценили лишь потенциальные кинопосетители. 

Отклонения уровня спроса в различных зрительских группах от реальной 

посещаемости фильмов того или иного типа свидетельствуют о том, какой способ 

просмотра картин потребители считают наиболее комфортным. Блокбастеры в этом 

ряду являются безусловными лидерами по кинотеатральному просмотру: они способны 

«вытащить» в кинозалы абсолютно все категории зрителей. Семейные картины также 

хорошо работают для привлечения аудитории в кинозалы, но при этом вполне 

приемлемы для домашнего просмотра. Универсальными оказались такие типы фильмов, 

как молодежное кино, веселое взрослое и мужское жанровое – их с одинаковым 

энтузиазмом смотрят и дома и в кино все группы зрителей. Для домашнего просмотра 

больше подходят женские картины, артмейнстрим и серьезное взрослое кино. Что 

касается артхауса, то можно сделать однозначный вывод: зрители смотрят его чаще 

дома, чем в кино (что может быть связано и с острым дефицитом такого рода фильмов в 

российских кинотеатрах). 

 

Таким образом, репертуар российского кинопроката в 2013 году нельзя назвать в 

полной мере сбалансрованным: доминирование небольшого числа блокбастеров на 

киноэкранах импонирует вкусам поклонников кинотеатров, но при этом привлекает в 

залы даже самых пассивных кинопосетителей. Однако это сужает выбор на афише 

большинства кинотеатров страны, вытесняя в зону домашнего просмотра сложные 

жанры и артхаус, интересные большинству групп зрителей. При этом на российских 

киноэкранах наблюдается избыток молодежных фильмов, размывающих культуру 

кинопросмотра, а также женских жанровых картин (которые лучше смотрятся дома). На 

наш взгляд, резерв повышения кинопосещаемости в России кроется в увеличении 

предложения семейных фильмов. Кроме того, в стране есть потребность в расширении 

проката арткартин, посмотреть которые сейчас можно лишь в крайне ограниченном 

числе залов или дома; и лучшей формой такого расширения может стать изменение 

формата проката высокохудожественных фильмов, приближенного к прокату проектов 

креативного контента.  
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